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DESIGN VYSKUMU

METODA VYSKUMU

w Reprezentativny kvantitativny prieskum medzi obyvatel'mi Bratislavy

w Vyberovy subor (vzorka opytanych)
b Velkost vyberového suboru: N = 1020 respondentov s trvalym pobytom v Bratislave
D Spdsob vyberu vzorky: nahodny vyber (kvoty — pohlavie, vek, vzdelanie, okres bydliska)
» Termin zberu dat: 7.2. do 25.2. 2020
w Nastroj zberu udajov
» Dotaznik

w Metodika zberu dat - CAPI
»  Osobné rozhovory vy$kolenych operatorov s respondentmi.

w Statisticka odchylka
D Interval spolahlivosti pre celu vzorku: max. £ 3,1 % na 95% hladine vyznamnosti pre frekvenciu javu 50%.

w Poznamky

D Percentualne Udaje v grafoch su zaokrihlované na celé Cisla. Z dovodu zaokruhlovania na celé Cisla méze
byt stcet percent v niektorych pripadoch 99% alebo 101%.

» Pridruhostupriovych triedeniach su udaje pri kategoriach respondentov s absolutnou pocetnostou nizSou
ako 50 respondentov len orientaCné.
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BRATISLAVA

STATISTICKA ODCHYLKA

Velkost vyberovej vzorky umoZiiuje zovSeobecnit zakladné vysledky prieskumu (prvostupiové Udaje) na obyvatelov
Bratislavy s maximalnou odchylkou £3,1%.

Zistené vysledky prezentované v tejto sprave su Statistické odhady, ktorych presnost zavisi od velkosti vzorky/ subvzorky
a od zisteného percentualneho zastipenia daného javu v tejto vzorke/ subvzorke. V nasledujucej tabulke uvadzame hodnoty
Statistickej chyby pri 95% hladine vyznamnosti.

% odpovedi

95%/ | 90%/ | 85%/ |80% |75%/ |70% | 65%/ 60%/ | 55%/ | 50%/
5% 10% [15% |20% [25% |30% |35% 40% | 45% | 50%
50 6,0 8,3 9,9 111 120 (127 (132 |136 [|138 [139
100 |43 59 7,0 78 8,5 9,0 9,3 9,6 98 98
150 [3,5 4,8 5,7 6,4 6,9 7,3 7,6 7.8 8,0 8,0
200 |30 4,2 4,9 55 6,0 6,4 6,6 6,8 6,9 6.9
N* 1300 [25 34 4,0 45 4,9 5,2 5.4 55 5,6 5,7
400 |21 29 3,5 3.9 4,2 4,5 4,7 4,8 49 49
500 |19 2,6 3,1 3,5 3.8 4,0 4.2 4,3 44 44
600 |17 24 2,9 3.2 3,5 3,7 38 3,9 4,0 4,0
700 |16 2,2 2,6 3,0 3,2 3,4 35 3,6 3,7 3,7
800 |15 21 2,5 2,8 3,0 3.2 33 34 3,4 35
900 |14 2,0 2,3 2,6 2,8 3,0 3,1 3,2 3,3 3.3
1000 |14 1,9 2,2 2,5 2,7 2,8 3,0 3,0 3,1 3,1
*N oznacuje velkost vzorky / subvzorky
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PROFIL RESPONDENTOV

POHLAVIE
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PROFIL RESPONDENTOV
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1.1. Medialne zdroje

1.1.1. Znalost’ medialnych zdrojov*

« NajznamejSie predlozené medialne zdroje su predovSetkym Bratislavské noviny a radio Viva (pozna ich
zhodne po 90% respondentov).

Znalost Bratislavskych novin CastejSie (ako priemer v celej vzorke) uvadzaju: vykonni odborni pracovnici; obyvatelia okresov
Bratislava 2 a Bratislava 3.

Réadio Viva poznaju CastejSie: 40-49 rocni; tvorivi odborni pracovnici / riadiaci pracovnici, zivnostnici / podnikatelia, Studenti;
obyvatelia okresov Bratislava 1, Bratislava 2 a Bratislava 3.

w Medzi znamejSie patria tiez TV Bratislava (pozna ich 62% respondentov), ale aj TV Ruzinov (56%) a informaény
mesacnik IN BA (51%).

Tieto média CastejSie poznaju: 30 — 49 rocni; vysokoSkolsky vzdelani; vykonni odborni pracovnici, tvorivi odborni pracovnici /
riadiaci pracovnici, podnikatelia / Zivnostnici; obyvatelia okresu Bratislava 3 a popripade Bratislava 1 (len TV Bratislava) a
Bratislava 2 (len TV RuZinov).

« Najmenej zndmou je internetova spravodajska televizia Tablet TV, ktort pozna viac ako Stvrtina respondentov (28%).

Toto médium CastejSie poznaju: 16 — 49 roéni; vysokoSkolsky vzdelani; tvorivi odborni pracovnici / riadiaci pracovnici, podnikatelia
| Zivnostnici, Studenti; obyvatelia okresu Bratislava 3.

*Poznamka: Respondentom boli s nazvom jednotlivych sledovanych médii predloZene aj ich grafické loga.

AD HOC: Prieskum nazorov obyvate [ov Bratislavy, februar 2020
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Znalost’ medialnych zdrojov

% vsetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

Bratislavské noviny

D Radio VIVA

——RADIO —

TV Bratislava

TV Ruzinov

inmba Informagny mesaénik IN

BA

Internetova spravodajska
televizia Tablet TV

B pozna, uz po €ula M nepozn4, eSte nepo €Eula/a nevie

90%

62% %

Otézka: ,Ktoré z nasledujucich televizii, radii, internetovych spravodajskych televizii ¢i periodik poznate, o ktorych z nich ste uz poculi? Vyjadrite sa ku

kaZdej polozke samostatne..”

"
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Znalost’ medialnych zdrojov 2
podFa socialno-demografickych charakteristik respondentov

BRATISLAVA

Bratislavské noviny Radio VIVA TV Bratislava TV Ruzinov IN BA Tablet TV
CELA VZORKA celivorca [ 0 T <0 62 I s | B 1020
16-200cov [ T :: B :: L E B - 146
60 a viac rokov _ 90 _ 82 - 54 - 52 - 33 309
zs +ssvezmawry ([ TN - [ E B = 201
manualny pracovnik _ 83 _ 88 _ 57 - 53 - 47 137
administrativny pracovnik _ 94 _ 93 _ 65 - 57 - 55 134
wykonny odborny pracovnik _ 98 _ 93 _ 63 _ 61 _ 60 97
tvorivy odborny prac./ manazér _ 91 _ 95 _ 75 _ 65 _ 63 207
Zivnostnik, podnikatel _ 90 _ 96 _ 68 _ 57 _ 68 106
starobny/ invalidny dochodca _ 89 _ 78 - 50 - - 9 231
(MD, nezamestnany) €konomicky neaktivny _ 82 _ 38 _ 63 51
Bratislava 1 _ 85 _ 95 _ 70 97
Bratislava 2 _ 95 _ 95 _ 63 273
Bratislava 4 _ 89 _ 94 - 57 - a4 - 230
Bratislava 5 _ 85 _ 74 - 53 - 40 - 262
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1.1. Medialne zdroje
1.1.2. Frekvencia pouzivania medialnych zdrojov

Takmer tri Stvrtiny respondentov ¢itaju Bratislavské noviny (71%) — pricom kazdy der ich €ita 1%, niekolkokrat
za tyzdeh 4%, aspon raz za tyzdef 12%, aspori raz za mesiac 30%, niekofkokrat za rok 24%. Vébec tieto noviny
necita patina (20%) a desatina ich nepozna (10%).

Necelé dve tretiny respondentov po¢uva Radio Viva (65%) — pricom kazdy defi ho poCiva 9%, niekolkokrat za
tyZzden 17%, aspon raz za tyzdef 14%, asponf raz za mesiac 11%, niekolkokrat za rok 14%. Vobec toto radio
nepocuva Stvrtina (25%) a priblizne desatina ho nepozna (11%).

TV Bratislava sleduje viac ako tretina respondentov (35%) — priCom kazdy defi ju sleduje 1%, niekolkokrat za
tyZzden 6%, aspon raz za tyzden 8%, aspon raz za mesiac 9%, niekofkokrat za rok 11%. Tuato televiziu vébec
nesleduje viac ako Stvrtina (26%) a 38% ju nepozna.

TV Ruzinov sleduje viac ako Stvrtina respondentov (28%) — pricom kazdy den ju sleduje 1%, niekofkokrat za
tyZzden 3%, aspon raz za tyzden 6%, asponi raz za mesiac 6%, niekofkokrat za rok 12%. Tuato televiziu vébec
nesleduje viac ako $tvrtina (29%) a 44% ju nepozna.

Priblizne kazdy Stvrty respondentov ¢ita informaény mesacnik IN BA (39%) - priom kazdy den ich ¢ita 1%,
niekolkokrat za tyZzden 4%, aspon raz za tyzden 5%, aspon raz za mesiac 14%, niekolkokrat za rok 15%. Vobec
tento mesacnik nedita viac ako desatina (12%) a polovica ho nepozna (50%).

Internetovu spravodajsku televiziu Tablet TV celkovo sleduje menej ako patina respondentov (17%) — pricom
kaZdy defi ju sleduje 1%, niekofkokrat za tyzden 3%, aspori raz za tyZzden 4%, aspon raz za mesiac 4%, niekolkokrat
za rok 5%. Tuto televiziu vbec nesleduje viac ako desatina (12%) a az 72% ju nepozna.

AD HOC: Prieskum nazorov obyvate [ov Bratislavy, februar 2020
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BRATISLAVA

Frekvencia pouzivania medialnych zdrojov
% vsetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

30% 24%

noviny?

M kazdy deri / takmer kazdy den

... poCuvate Radio

VIVA? 11%  14% W niekolkokréat za tyZzder
M aspon 1 krat za tyzden
sIequ1ete TV 9%  11% ’ ‘
Bratislava? aspon 1 krat za mesiac
niekolkokrat za rok
... Sledujete TV 0 0
RuZinov? B 2%

H vbbec nesledujem

Y: . . M nepozna
.. Citate informacny P

(0)
mesacnik IN BA? LA

15%

... Sledujete
internetovu
spravodajsku
televizia Tablet TV?

Otézka: ,Ktoré z nasledujucich televizii, radii, internetovych spravodajskych televizii ¢i periodik poznate, o ktorych z nich ste uz poculi? Vyjadrite sa ku
kaZdej polozke samostatne..”
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Frekvencia pouzivania medialnych zdrojov — Bratislavské noviny

Bratislapabeé
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Toviny.sk  podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

M kazdy den + niekolkokrat za tyzderi aspo
CELA VZORKA celavzorka G 12
. muz ST
pohlavie

Zena - 13
16 - 29 rokov 215
30- 39 rokov (AN 1
40 - 49 rokov [ 12
vek 50 - 59 rokov [N 13
60 a viac rokov - 16

ZS + SS bez maturity - 10

SS s maturitou - 14

vzdelanie -
vs 188 12
manudlny pracovnik - 7

administrativny pracovnik - 11

wykonny odborny pracownik - 16
tvorivy odborny prac./ manazér - 13

zivnostnik, podnikatel - 9

zamestnanie Student . 5 14
starobny/ invalidny déchodca - 18
(MD, nezamestnany) ekonomicky neaktivny - 10

Bratislava 1 -

Bratislava 2 l 10

Bratislava 3 - 11
Bratislava 4 - 15
Bratislava 5 - 9

Marketing & Social Research AD H OC

okres

i 1 krat za tyzden aspon 1 krat za mesiac
30
29
31
23 25
25
30
31
36
26
27
35
23
28
33
37
30
32
33
26
20 17
29
39
27
33

: Prieskum nazorov obyvate [lov Bratislavy, februar 2020

niekolkokrat za rok

W vobec nesledujem nepozna

20

%, N = 1020, cela vzorka

1020
470
550
146
228
193
144
309

201
393

426
137
134
97
207
106
57
231
51
97
273
158
230

262

15



Frekvencia pouzivania medialnych zdrojov — Radio Viva
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a e C~ ) 4 : Y PN T4
vive podl'a socialno-demografickych charakteristik respondentov
MW kazdy den + niekolkokrat za tyzdefi ~ ® asponi 1 krat za tyzden aspon 1 krat za mesiac niekolkokrat za rok B vobec nesledujem nepozna
CELA VZORKA celdvzora [0 n 14 1 1020
. me e w 14 12 470
pohlavie
zena [ e 12 1 9 550
16-20oov NS0 » 4 9 146
0-39ocv [ s n 13 7 228
s0-49roov NS e o 19 5 193
vek
50- 50 rolov [ I s 13 12 10 144
soavac okov [ 2 u 1 18 309
28 + sSbez mawrity [N 2 o 13 16 201
sssmauiov SO s 13 10 393
vzdelanie -
vs e s u 15 9 426
administrathny pracowikc [ 7 o 17 7 134
wykonny odborny pracownik SO0 21 7 7 97
Znostnik, podnikate! [ s w0 9 4 106
zamestnanie swdent [N s 12 16 4 57
starobny/ invalidny dochodca IS 7 10 23 231
(40, nezamesivan) ekonomicky neaktiny [N 81w 24 12 51
paisa 2 [ s u 18 5 273
Braisiva 3 S . 13 4 158
okres
Bratisiva 5 [[IESIN s 13 1 26 262
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als | Frekvencia pouzivania medialnych zdrojov - TV Bratislava
L podl'a socialno-demografickych charakteristik respondentov

TV BRATISLAVA

W kazdy den + niekolkokrat za tyzden aspon 1 krat za tyzden aspon 1 krat za mesiac niekolkokrat za rok M vdbec nesledujem nepozna
CELA VZORKA celavzorka [T 9 1 38 1020
. mz [E8 1 10 37 a0
16 - 29 rokov |12 4 12 146
30 - 39 rokov - 8 228
40- 49 rokov [N 12 193
vek 50 - 59 rokov - 10 144
60 a viac rokov _ 7 309
ZS + SS bez maturity - 6 6 201
_ SS s maturitou - 8 393
vzdelanie vs 1 426
manudlny pracovnik - 7 137
administrativny pracovnik - 9 134
vykonny odborny pracownik - 7 97
tvorivy odborny prac./ manazér - 10 207
Zivnostnik, podnikatel _ 11 106
zamestnanie Student | 5 11 57
starobny/ invalidny déchodca _ 5 231
(MD, nezamestnany) ekonomicky neaktivny - 12 51
Bratislava 1 - 13 97
Bratislava 2 - 3 7 273
pratisiava 3 [[NEZN G 1 12 2 158

okres

Bratisiava 4 NG 11 11 6 44 230
Bratislava 5 |G 7 8 7 47 262
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Frekvencia pouzivania medialnych zdrojov — TV Ruzinov
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

kazdy den + niekolkokrat za tyzder aspon 1 krat za tyzden aspon 1 krat za mesiac niekolkokrat za rok B vobec nesledujem nepozna
CELA VZORKA celavzorka SN 12 2 1020
. miz [BIT60 6 12 45 a70
pohlavie
zena TSN 6 1 44 550
16 - 29 rokov 146
30 - 39 rokov 228
40 - 49 rokov 193
vek
50 - 59 rokov 144
60 a viac rokov 309
ZS + SS bez maturity 201
SS s maturitou 393
vzdelanie -
VS 426
manualny pracownik 137
administrativny pracownik 134
wykonny odborny pracownik 97
tvorivy odborny prac./ manazér 207
zZivnostnik, podnikatel 106
zamestnanie Student 57
starobny/ invalidny déchodca 231
(MD, nezamestnany) ekonomicky neaktivny 51
Bratislava 1 97
Bratislava 2 24 273
Bratislava 3 158
okres
Bratislava 4 |1 230
Bratislava 5 |2 1 262
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. b Frekvencia pouzivania medialnych zdrojov - IN BA
111.Dd podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

W kazdy den + niekolkokrat za tyzden aspon 1 krat za tyzden aspon 1 krat za mesiac niekolkokrat za rok M vdbec nesledujem nepozna
CELA VZORKA celavzorka BN 5 14 50 1020
_ muz BN 6 12 48 470
pohlavie zena [N 5 15 51 550
16 - 29 rokov Sl 6 16 51 146
30 - 39 rokov - 8 36 228
40- 49 rokov [N 5 39 193
vek

50- 59 rokov 18N 5 18 47 144
60 a viac rokov - 3 10 8 309
ZS + SS bez maturity . 5 8 10 201
_ SS s maturitou - 6 13 48 393
vzdelanie vs [l s 16 43 426
manudlny pracovnik - 4 10 53 137
administrativny pracovnik - 8 46 134
vykonny odborny pracownik - 7 40 97
tvorivy odborny prac./ manazér - 4 37 207
zZivnostnik, podnikatel _ 9 32 106
zamestnanie swdent A4 14 51 57
starobny/ invalidny déchodca . 2 10 231
(MD, nezamestnany) ekonomicky neaktivny - 8 8 53 51
Bratislava 1 - 5 10 56 97
Bratislava 2 - 3 14 47 273
Bratislava 3 - 10 34 158

okres
Bratisiava 4 |40 4 14 52 230
Bratislava 5 - 5 10 58 262
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Frekvencia pouzivania medialnych zdrojov - Tablet TV
podFa socialno-demografickych charakteristik respondentov

LA

W kazdy den + niekolkokrat za tyzden aspon 1 krat za tyzden aspon 1 krat za mesiac niekolkokrat za rok M vdbec nesledujem nepozna

CELA VZORKA celivzorka A4 4 5 72 1020
. mz T2 s 6 66 a70
pohlavie zena N2 3 4 78 550
16-29rokov [IEM 7 4 5 63 146
30-39rokov [INGIN 6 7 6 60 228
40-49rokov G2 5 7 65 193

vek
50-59rokov AN 4| 4 6 72 144
60 a viac rokov i) 212 90 309
ZS + SS bez maturity - 4 2 3 “ 80 201
_ SS s maturitou . 6 4 75 393
vzdelanie vs [ s - 426
manudlny pracovnik - 5 5 72 137
administrativny pracovnik - 5 2 72 134
vykonny odborny pracownik . 8 5 6 n 69 97
tvorivy odborny prac./ manazér - 5 5 9 58 207
Zivnostnik, podnikatel - 8 58 106
zamestnanie sudent [ 63 57
starobny/ invalidny déchodca hDZ 93 231
(MD, nezamestnany) ekonomicky neaktivny - 4 7 51
Bratislava 1 - 2 73 97
Bratislava 2 . 4 3 70 273
Bratislava 3 - 57 158
okres Bratislava 4 - 5 75 230
Bratislava 5 . 2 4 79 262

AD HOC: Prieskum nazorov obyvate

lov Bratislavy, februar 2020
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BRATISLAVA

1.2. Podcasty
1.2.1. Znalost’ podcastov

Podcasty pozna polovica respondentov (50%).

Znalost podcastov je CastejSia medzi respondentami: v mladSom a strednom veku (16 — 49 roéni); vysokoSkolsky vzdelanymi;
vykonnymi odbornymi pracovnikmi, tvorivymi odbornymi / riadiacimi pracovnikmi, podnikatelmi / zivnostnikmi, Studentami;
obyvatelmi okresov Bratislava 3 a Bratislava 4.

Naopak, podcasty nepozna rovnaka €ast - teda polovica respondentov (50%).
Tito respondenti sa ¢astejsie objavuju medzi: fudmi vo vy$om veku (50 a viac roéni); s nizsim vzdelanim (ZS a SS bez maturity);
manualnymi pracovnikmi, déchodcami; obyvatefmi okresov Bratislava 1 a Bratislava 2
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Znalost’ podcastov
% vSetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

M ano, viete

M nie, neviete

‘ Otazka: ,Viete ¢o st podcasty ?*
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Znalost’ podcastov
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

W ano MW nie
CELA VZORKA cela vzorka 1020
. muz 470
pohlavie
zena 550
16 - 29 rokov 146
30 - 39 rokov 228
40 - 49 rokov 193
vek
50 - 59 rokov 144
60 a viac rokov 309
28 + S8 bez maturity 201
$$ s maturitou 393
vzdelanie -
Vs 426
administrativny pracownik 134
vikonny odborny pracovnik - | M 97
Zinostnik, podnikatef 106
zamestnanie Student 57
starobny/ invaliciny dochocica | 231
(WD, nezamesian)  ekonomicky neaktivny 51
Bratislava 1 o7
Bratislava 2 273
Bratislava 3 158
okres
Bratislava 4 230
Bratislava 5 262
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BRATISLAVA

1.2. Podcasty
1.2.2. Frekvencia pocuvanosti podcastov

« Podcasty po€uva viac ako tretina respondentov (35%) — priCom kazdy den ich poCuvaju 3%, niekolkokrat za
tyZzden 10%, aspon raz za tyzden 10%, aspon raz za mesiac 6%, niekolkokrat za rok 6%. Podcasty sice pozna, ale
nepocCuva 15% a zvysna polovica ich vobec nepozna (50%).

Podcasty celkovo pocuvaju CastejSie: muzi; respondenti v mladSom a strednom veku (16 — 49 rocni); vysokoSkolsky vzdelani;
administrativni pracovnici, tvorivi odborni / riadiaci pracovnici, podnikatelia/zivnostnici a Studenti; obyvatelmi okresov Bratislava 3
a Bratislava 4.

Vly8Sia frekvencia po€uvanosti podcastov (kazdy deri + niekolkokrat za tyZden) je zastupena CastejSie medzi: fudmi v mladSom a
strednom veku (16 — 39 rocni); tvorivymi odbornymi/riadiacimi pracovnikmi a Studentami; obyvatelmi okresu Bratislava 3.
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Frekvencia po€uvanosti podcastov
% vSetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

POCUVA
35%

50%

Bl Podcasty po¢uvam kazdy den alebo takmer kazdy der
M Podcasty po¢uvam niekolkokrat za tyzden
I Podcasty po¢uvam aspon raz za tyzden
Podcasty pocUvam aspon raz za mesiac
Podcasty po¢uvam aspon niekolko krat za rok
M BeZne ich nepo¢livam
Nevie, ¢o su podcasty

‘ Otazka: ,Ako casto pocuvate podcasty?*
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Frekvencia po€uvanosti podcastov
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

MW kazdy den + niekolkokrat za tyzderi W aspofi raz za tyzden aspor raz za mesiac niekolkokrat do roka M nepociva nepozna
CELA VZORKA celd vzorka 6 6 50 1020
pohlavie
74 53 550
16 - 29 rokov 0 4 23 146
30 - 39 rokov 9 7 22 2 228
40 - 49 rokov 8 19 30 193
vek
s0-50rolov (N0 6 6 57 144
60 a viac rokov 3 3 84 309
28 + SS bez maturity ‘N 10 | 7 201
$$ s maturitou 7 6 49 393
vzdelanie -
Vs 7 8 Zi 426
administratfuny pracownik 10 6 45 134
vykonny odborny pracownik 8 4 40 97
Ziwnosinik, podnikatef 6 8 38 106
zamestnanie Student 1 4 16 57
starobny/ invalidny déchodca 1 91 231
(WD, rezamesivenj)  ekonomicky neaktiwry [[CHENN & 8 8 45 51
praisva 2 [[EHIM 6 4 7 56 273
Bratislava 3 7 s [N 39 158
okres
praisva 5 [[CHEN 10 7 6 53 262
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1.3. Aplikacia TikTok

1.3.1. Znalost’ aplikacie TikTok

Aplikaciu TikTok pozna necela stvrtina respondentov (23%).

Aplikaciu TikTok CastejSie poznaju: respondenti v mladSom a stredom veku (16 — 39 ro¢ni); ); tvorivi odborni / riadiaci pracovnici,
podnikatelia/Zivnostnici a Studenti; obyvatelia okresu Bratislava 2

Naopak, tri stvrtiny respondentov aplikaciu TikTok nepozna (77%)..
Naopak, tito aplikaciu nepoznaju Castejsie: respondenti vo vy$§om veku (50 a viac ro€ni); déchodcovia.

Medzi 16 a 17 ro¢nymi respondentmi (ktorych bolo vo vyskume 14) je znalost’ aplikdcie TikTok na drovni 50%
(7 respondentov ju poznd).
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Znalost’ aplikacie TikTok
% vSetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

NEPOZNA

77%

M 4no, poznéte

M nie, nepoznate

‘ Otazka: ,Poznate aplikaciu Tiktok?“
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Znalost’ aplikacie TikTok
podl'a socialno-demografickych charakteristik respondentov

W 4no M nie
CELA VZORKA cela vzorka 1020
. muz 470
pohlavie
zena 550
16 - 29 rokov 146
30 - 39 rokov 228
40 - 49 rokov 193
vek
50- 50 rolov [T 14
60 a viac rokov 309
28 + S8 bez maturity 201
$$ s maturitou 393
vzdelanie -
Vs 426
administrativny pracownik 134
vikonng odborng pracounik 97
Ziwnostnik, podnikatel 106
zamestnanie Student 57
starobny/ invalidny dachodca 231
(WD, nezamestany)  ekonomicky neakivny 51
Bratislava 1 o7
Bratislava 2 273
Bratislava 3 158
okres
Bratislava 4 230
Bratislava 5 262
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BRATISLAVA

1.3. Aplikacia TikTok
1.3.2. Frekvencia pouzivania TikTok

w Aplikaciu TikTok pouziva desatina respondentov (10%) — pricom kazdy den ju pouziva 1%, niekolkokrat za
tyZzden 2%, aspon raz za tyzden 3%, aspon raz za mesiac 2%, menej Casto ako raz za mesiac 2%. Tuto aplikaciu
sice pozna, ale nepouziva 13% a zvySnych 77% ju nepozna.

Aplikaciu TikTok celkovo pouzivaju CastejSie: respondenti v mladSom veku (16 — 29 ro€ni) a Studenti.

»  Medzi 16 a 17 ro¢nymi respondentmi (ktorych bolo vo vyskume 14) pouZiva tato aplikaciu niekolkokrat za tyzden
viac ako tretina opytanych (36%, ¢o je 5 respondentov. DalSi dvaja respondenti ju pouZzivaju menej ¢asto (aspor
raz za tyzden/ aspon raz za mesiac).
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Frekvencia pouzivania TikTok
% vSetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

POUZIVA

10%

17%

B kazdy deri alebo takmer kazdy den
M niekolkokréat za tyzden
I aspon raz za tyzden
aspon raz za mesiac
menej Casto ako raz za mesiac
M tuto aplikaciu nepouzivam
nepozna TikTok

‘ Otazka: ,Ako casto ju pouZivate?”
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Frekvencia pouzivania TikTok
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

H

BRATISLAVA

B kazdy den + niekolkokrat za tyzden M aspofi raz za tyzden 7 aspori raz za mesiac menej ¢asto M nepouziva I nepozna
CELA VZORKA celé veorka 2
pohlavie (e sy
vek
manuany preconic [CHNZ: @
vikonny odborny pracovk 4 o7
Worivy odborny prac. manazér 3
sinostnk, pochikate 2
zamestnanie Student 5 57
starobny/ invalidny dochodea | s o
focus
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OPATRENIACH V BRATISLAVE

Marketing & Soctal Research
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2.1. Miera informovania o délezitych opatreniach, zmenach, aktivitach

<« Takmer dve tretiny respondentov sa celkovo citia byt dostatoéne informovani o délezitych opatreniach,
zmenach, aktivitach v meste Bratislava ako napr. dopravné obmedzenia, socialne sluzby, verejna doprava,
vystavba a rozvoj mesta, bezpecnost' atd. (63%) - pricom 10% respondentov sa citia byt uplne dostatocne
informovani a 53% skoér dostatocne informovani.

Celkovo dostato¢ne informovani (Upine + skér dostato¢ne informovani) sa citia byt CastejSie respondenti: v mladSom strednom
veku (30 — 39 rocni); vysokoSkolsky vzdelani; tvorivi odborni / riadiaci pracovnici, podnikatelia / Zivnostnici; obyvatelia okresu
Bratislava 1.

« Naopak, nedostatoéne informovana v tejto oblasti sa citi byt' viac ako tretina respondentov (36%) — pricom 6%
respondentov sa citia byt Uplne nedostatocne informovani a 30% skér nedostatocne informovani.

Celkovo nedostatocne informovani (Uplne + skor nedostatocne informovani) sa citia byt CastejSie respondenti: v mladSom veku
(16 — 29 rocni), ale aj vo vy$Som veku (60 a viac ro€ni); s niz§im vzdelanim (ZS + SS bez maturity); manualni pracovnici,
déchodcovia, Studenti; obyvatelia okresu Bratislava 2.
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Miera informovania o délezitych opatreniach, zmenach, aktivitach
% vSetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

1%

O tychto veciach sa citite by ¢:

DOSTATOCNE

INFORMOVANI
63%

NEDOSTATOCNE

INFORMOVANI
36%

M Uplne dostato¢ne informovany/a

1 skor dostato¢ne informovany/a

M skor nedostatocne informovany/a
H Uplne nedostato¢ne informovany/a

nevie

3 Otazka: ,Citite sa byt dostatocne informovany o déleZitych opatreniach, rozhodnutiach, aktivitach a zmenach v meste Bratislava, ako napriklad dopravné
| obmedzenia, socidlne sluzby, verejna doprava, vystavba a rozvoj mesta, bezpecnost, starostlivost o zeleri, parkovanie, mestské zastupitelstvo atd". ?*
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Miera informovania o délezitych opatreniach, zmenach, aktivitach
podl'a socialno-demografickych charakteristik respondentov
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M (plne + skor dostatoéne informovani M (plne + skor nedostatoéne informovani nevie
CELA VZORKA cela vzorka [ T 2020
. muz 1 a0
pohlavie
zena 550
16 - 29 rokov 8 w6
30 - 39 rokov 228
20- 49 rolov [ .. 103
vek
50- 50 rokov [ . e
60 aviac rokov [ T e 309
28 + 55 bez maturity [ .. 20
S8 s maturitou 2 393
vzdelanie y
Vs 426
administratfuny pracownik 134
vykonny odborny pracowni [ R e o
Znostnik, podnikatel 106
zamestnanie Student 9 57
starobny/ invalicng déchodca 2 23
(MD, nezamestnany) ekonomicky neaktivny 1 51
Bratislava 1 97
Bratislava 2 273
Bratislava 3 158
okres
Bratislava 4 230
Bratislava 5 262
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Miera informovania o délezitych opatreniach, zmenach, aktivitach
podl'a socialno-demografickych charakteristik respondentov

H

BRATISLAVA

M Uplne dostato¢ne informovani I skor dostatocne informovani B skor nedostato¢ne informovani B Uplne nedostato€ne informovani nevie
CELA VZORKA celaveorka [HEECHNNN s e oo
. muz 1
pohlavie
e I wm S o
16 - 29 rokov 3 e
30 - 39 rokov 228
40 - 49 rokov 193
vek
50 - 59 rokov 144
60 aviac rokov 1 309
Z5 + S5 bez maturity 201
SS s maturitou 6 K 393
vzdelanie -
VS 5 426
manualny pracowvnik 10 137
administrativny pracownik 134
wykonny odborny pracownik 97
tvorivy odborny prac./ manazér 207
Zivnostnik, podnikatel 106
zamestnanie student B 57
starobny/ invalidny déchodca 231
(MD, nezamestnany) ekonomicky neaktivny 51
Bratislava 1 97
Bratislava 2 273
Bratislava 3 158
okres
Bratislava 4 230
Bratislava 5 262
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2.2. Sposoby ziskavania informacii o délezitych opatreniach, zmenach, aktivitach

BRATISLAVA

« NajcastejSim zdrojom informéacii o délezitych opatreniach, zmenach, aktivitach v meste Bratislava je televizia

- tento zdroj menovala polovica respondentov (51%).

Televiziu Gastejsie uvadzaju: starsi (60 a viac roéni); s nizsim vzdelanim (ZS + SS s maturitou); déchodcovia a ostatni

ekonomicky neaktivni (nezamestnani a na materskej / rodiovskej dovolenke); obyvatelia okresu Bratislava 1.

Priblizne 4 z 10 respondentov tiez akceptuju: tlaéoviny doruéené priamo do schranky (44%); socialne siete

(41%); web stranka mesta (41%) ¢i radio (39%).

TlaCoviny doru¢ené do schranky CastejSie uvadzaju: starSi (60 a viac rocni); déchodcovia; obyvatelia okresov Bratislava 2 a
Bratislava 3.

Socialne siete CastejSie uvadzaju: mladsi a v strednom veku (16 — 49 rocni); administrativni pracovnici, tvorivi odborni / riadiaci
pracovnici, zivnostnici/podnikatelia, Studenti, mimo ekonomickej aktivity (MD/RD, nezamestnani); obyvatelia okresov Bratislava 3
a Bratislava 4.

Web stranku mesta CastejSie uvadzaju: mladsi a v strednom veku (16 — 49 rocni); vysokoSkolsky vzdelani; vykonni odborni
pracovnici, tvorivi odborni / riadiaci pracovnici, Zivnostnici/podnikatelia; obyvatelia okresu Bratislava 3.

Réadio CastejSie uvadzaju: starsi (60 a viac ro¢ni); déchodcovia.

Tretina respondentov ako zdroj informacii tieZz vybrala: doCasné informacné tabule priamo v uliciach (33%),
informacie od znamych (26%), lokalnu televiziu — zameran( na mesto Bratislava (25%). V men3ej miere boli uvedené

komeréné tlaové média (19%) a osobné stretnutia/ verejné diskusie s predstavitefmi mesta (17%).

Vo vSeobecnosti, mozno povedat, ze niektoré spdsoby ziskavania informacii su vacSmi akcentované Specifickymi skupinami
respondentov. Napriklad starsi fudia (60 a viac rocni), Specificky dochodcovia CastejSie zdoraziuju klasickejSie spdsoby* ako
televizia, tlaCoviny do schranky, radio, znamy alebo lokalnu televiziu. Naopak, respondenti v mladSom, resp. v strednom veku (16
— 49 rocni) ako aj tvorivi odborni / riadiaci pracovnici, podnikatelia/Zivnostnici sa orientuju CastejSie na sociélne siete a web
stranku mesta.

AD HOC: Prieskum nazorov obyvate [ov Bratislavy, februar 2020
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Sposoby ziskavania informacii o dolezitych opatreniach, zmenach, aktivitach

% vsetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov, moznost viacerych odpovedi

Osobné stretnutia/ verejné diskusie s predstavitelmi mesta

arketing & Social Research

Televizia 51%

44%

Tlagoviny doru¢ené priamo do VaSej schranky

Socialne siete, napr. facebook, instagram 41%

Web stranka mesta

Doc¢asné informacné tabule priamo v uliciach
Od znamych

Lokalna televizia - zamerana na mesto Bratislava

Komeréné tladové média 19%

17%

Inak |0,6% aplikacia na mobil, mail

Otazka: ,Akym spb6sobom by ste chceli ziskavat informacie o dblezitych opatreniach, rozhodnutiach, aktivitach a zmenach v meste Bratislava, ako napriklad
dopravné obmedzenia, Cistota a udrzba, socialne sluzby, verejna doprava, vystavba a rozvoj mesta, bezpecnost, starostlivost o zelen, parkovanie, mestské
zastupitelstvo atd.? Vyberte vSetky spdsoby, ktorymi by ste chceli takéto informéacie dostavat.”

AD HOC: Prieskum nazorov obyvate [lov Bratislavy, februar 2020
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Sposoby ziskavania informacii o dolezitych opatreniach, zmenach, aktivitach

podFa socialno-demografickych charakteristik respondentov

BRATISLAVA

televizia tlaoviny socialne siete web stranka mesta radio

CELA VZORKA celd vzorka B 4+ B - B -2 1020
sohlavie muz B B -2 B 470
zena B B L EE 550

16-29 rokov [ 26 | K B s | E 146

30-39 rokov [N 45 | K B <o - 228

vek a0-49rokov [N 28 B B L EE 193
50-59rokov [N B | Ed - a4 144

soaviacrokov [N o5 I | ) | JE 309

z5 +s8 bezmarity [N 56 B s . E [ B 201

s8 s mawitou [T 20 B s B s B - 393

vzdelanie V& - 51 - 43 - 45 - 50 426
manuainy pracovnik [ 49 B - B :: [ E 137

administratiny pracownic [ N 50 I I I 134

vikonny odborny pracowk [N 50 B -0 B - BB 97

worivy odborny prac./ manazér [ 40 e I s I 207
zamestnanie  znostni, podrikate [ 46 I - [ E T E 106
student - 30 16 _ 83 - 44 57

starobny/ invalicny dochodca | I 7o I - ]+ I- 231

(D, nezamestnans)  ekonomicky neaktvny [N 57 B = [ G ES 51
pratsiava 1 [N 57 I B 0 | EY 7

pratisiava 2 [N 55 s | K2 B3 273

okres Bratisiava 3 [N 51 BB [ BB L B 158
Bratsiava 4 [N 45 K I - I T E 230

pratisiava 5 [ 5 K I - B 37 262
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Sposoby ziskavania informacii o dolezitych opatreniach, zmenach, aktivitach
podFa socialno-demografickych charakteristik respondentov

tabule v uliciach

lokalna tv

komercné tlacové média

osobné stretnutia

BRATISLAVA

14

CELA VZORKA ceiavora [ 33 B 2 [ EE M | B 1020
sohlavie mez [ 32 L EE 2 B 2 M 2 470
zena [ 24 | kY B 26 B B 550
16-29 rokov [ 25 L EE B w0 Jw Bo 146
30-30rokov [ 35 B3 B 2 Bz B s 228
vek 40-49 rokov [ 22 B B 2 I M 193
50-59 rokov [N 44 [ ES | ES | K Mo 144
s0aviacrokov [ 33 B :: | KA B o B 2 309
25 + 55 bezmarity [ 27 B :: | B [ g [ JE 201
- s§s maturitoij | EE | B B 2 [ JE B 393
S E B . B [ ES [ B 426
manuainy pracowi [ 34 | BB | EN [ JE | FE 137
administratiny pracovnic [ 31 B 25 B > [ JE B 134
wkonny odbomy pracowi [ 32 I = B =2 s B 97
worivy odborny prac./ manazér [ 8 [ B B 2 B | B 207
zamestnanie zivnostnik, podnikater [ 30 B [ EE Bz B = 106
Student . 16 - 30 I 9 . 11 I 7 57
starobny/ invalidny dochodca [ 32 B3 B . B 2 B 20 231
(WD, nezamestreny)  ekonomicky neaktimy [ 41 B - M s [ [ BY 51
pratsiava 1 [ 38 M S B o 97
Bratisiava 2 [ 31 = I - - B 273
okres pratisiava 3 [N 42 B - I - I 22 B 2 158
Bratisiava 4 [ 31 I 2 E M o [ B 230
Bratisiava 5 [ 31 | 262
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2.3. Preferované sposoby ziskavania informacii o dolezitych opatreniach,
zmenach, aktivitach

Spomedzi obl'ibenych spdsobov ziskavania informacii o délezitych opatreniach, zmenach, aktivitach mesta
su najpreferovanejSie socialne siete (s priemernym poradim 2,04). Celkovo ich vybralo 41% - pricom na prvom
mieste (top 1) ich uviedlo 19%, na prvych troch miestach (top 3) 36% a na prvych piatich miestach (top 5) 40%
respondentov.

Za nimi sa umiestnili tlaGoviny doruéené priamo do schranky (s priemernym poradim 2,25), web stranky
mesta (s priemernym poradim 2,28) a televizia (s priemernym poradim 2,36). Tlacoviny dorucené do schranky
celkovo vyuZiva 44% - pricom na prvom mieste (top 1) ich uviedlo 17%, top 3 je 36% a top 5 je 44% respondentov.
Web stranky mesta celkovo vyuziva 41% - pricom top 1 je 14%, top 3 je 34% a top 5 je 40% respondentov. Televiziu
celkovo vyuziva 51% - priCom top 1 je 18%, top 3 je 41% a top 5 je 50% respondentov.

Nasleduju informacné tabule v uliciach (priemerna znamka 2,56), lokalna televizia zamerana na Bratislavu (priemerna
znamka 2,59) a znami (priemerna znamka 2,70).

Najmenej preferované sposoby ziskavania informacii su komeréné tlaCové média (priemerna znamka 3,01), radio
(priemerna znamka 3,07) a osobné stretnutia a verejné diskusie s predstavitelmi mesta (priemerna znamka 3,14).

AD HOC: Prieskum nazorov obyvate [ov Bratislavy, februar 2020

BRATISLAVA

42



Preferované sp6soby ziskavania informacii o délezitych opatreniach, enaticiava

zmenach, aktivitach
% vsetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

Priemerné poradie

B 1. miesto
M 2. miesto
M 3. miesto

pp— . |
4. miesto

Lokalna televizia %1%% 2,59
5. miesto

Od znamych 39%82% 2% 2,70

.-11. miesto
Komeréné tlacové média

(o2}

298% 2% 3,01

Osobné stretnutia &4 4%2%1% 314

Otazka: ,Usporiadajte teraz tieto Vami vybrané spbsoby ziskavania informacii do poradia podla VaSej preferencie. Zacnite tym sp6sobom ziskavania
informécii, ktory preferujete najviac, potom druhym v poradi atd.”
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Preferované sposoby ziskavania informacii o délezitych opatreniach — TOP 1
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

BRATISLAVA

socialne web lokélna komeréné osobné
siete televizia tlacoviny stranka tabule tv znami radio média stretnutia
CELA VZORKA cetavzorka [ 12 B B« K K Is Is Is |3 1020

muz [ 21 | I [ & | K Is B B |4 E 470

pontavie zena [ 18 Bse P B L E | K Is |2 |2 550
16-29okov [ s+  Ms B | FE B |2 | K |1 |2 6
30-30rokov [ 27 | B B w B s K s E I+ Is |3 228
vek 40-49rokov [ 27 B P2z B s Is | K |1 |3 193

B W B Is Is £ E | 144
B s s | 5 K I B |3 200
25 + 58 bezmarity [JJj 18 B B Is B E E B 201

s&smaturiou [JJJJ 22 | JE B BJ- K [ B K Is I3 |2 203

vzdelanie vs 8 I 0 | B2 g E B Is Is B I3 126
manuainy pracowi [JJJJj 20 | JE Bs H- | K Bw | K I |1 .

administratimy pracowni [JJJJj 23 [ B e B:s E |4 B Is |2 |2 .

vikonny odbomy pracowni [ 17 | | B 2 Is [ B |3 Is |1 Is o

orivy odborny prac./ manazer [ 22 [ = B B 2 | |4 Is Is I+ |3 .
zamestnanie sivnostnik, podnikate! [JJJfj 18 G | iy B E | K [ B Is Is B 05
swcert [N o |5 |2 [ B Is |2 K |2 o

starobny/ invalidny dochodca | 1 - 35 - 27 | 2 I 5 . 10 I 6 I 7 | 4 | 3 231

(MD, nezamestnany)  ekonomicky neaktivny - 33 . 16 - 20 I 6 I 8 I 8 I 8 | 2 »
Bratisiava 1 ] 14 B Bz | B |3 | K K |2 o

pratisiava 2 [JJJ] 15 B - Mo P Is s Is s I3 Is -

okres Bratisiava 3 [ 29 B Bz P |4 B Is I3 |3 |1 .
Bratislava 4 - 20 . 12 . 12 . 17 I 9 . 11 I 8 I 4 | 3 I 4

pratisiava 5 [JJJj 20 B B Bu E B W I |2 |2

areeing & Soctat Rewehs AD HOC: Prieskum nazorov obyvate Fov Bratislavy, februar 2020 %, N =1020

50 - 59 rokov l 10

60 a viac rokov I 3

230

262



Preferované sposoby ziskavania informacii o dolezitych opatreniach - TOP 3
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

socialne web lokalna komeréné osobné
televizia tlacoviny siete stranka tabule radio tv znami média stretnutia

CELA VZORKA celavoka [ 41 [ 36 e s [2s 20 DR s 10
muz [0 38 s 26 2 s s DL L,

sena [N 44 e [z s [a Pz Po D

16-29 rokov |11 29 s o [ 07 DR Nk e
30-39 rokov [ 34 e Flr [ s 20 16 N,
ek 40-49 rokov [ 38 e s s 22 Wi D T,
50-59 rokov [ 43 s [ s [ 20 W Fe

60 aviacrokov [ 54 Y Lol s s W2 s L EE R

28 + 58 bezmawrity [ 48 a7 L2 [ [ s [ DECI.
sSsmatriou || 38 e 2o s [z [l L2 T,

vs [ a e s aa [ o e s DECUR

manuainy pracovni [ 37 W 28 2 [ 20 W Hu

pohlavie

vzdelanie

administratiny pracovnik || 44 e s 22 [ W7 o0 s,
vikonny odbory pracownk [ 37 P L3 [ 2y s fn DY) o
S at\ﬁillvy odborny prac./ manazér [ 28 e T 1 s M k! .
Zivnostrik, podnikater [ 38 sel 2 s s DRt 13 DRI
student [ 23 1z [l 07 s [l E o
starobny/ invalidny dochodea | 62 s 4 5 25 40 26 23 12 10
(WD, nezamestnany)  ekonomicky neaktivny || 39 s I : = 31 .T .-14 = 22 : 14 : 10 QZ

Bratisva 1 |49 [ 45 L s [ s W22 [0
Bratislava 2 - 47 - 42 - 24 - 30 . 17 . 15 . 11 . 11 273
okres Bratislava 3 [0 32 s L2 [ [z W DY) lo -
pratsiava s [[0037 27 2 [ [z W W7 L 20
Bratisiava 5 [0 41 29 s 27 12 25 10 8
focus ] e | ] [ i

Aartsig & foot et AD HOC: Prieskum nazorov obyvate Fov Bratislavy, februar 2020 %, N = 1020
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Preferované sposoby ziskavania informacii o dolezitych opatreniach — TOP 5
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

FH

BRATISLAVA

socialne web loklna komeréné osobné
televizia tlaéoviny siete stranka radio tabule znami tv média stretnutia
CELA VZORKA celé vzorka 50 44 40 40 37 33 24 24 17 16 1020
sohlavie muz 47 43 41 42 39 sl 23 23 19 20 470
sena 53 44 40 39 35 33 25 25 15 13 550
16 - 29 rokov 34 21 76 54 25 22 10 9 10 146
30 - 39 rokov 44 33 59 51 30 33 23 20 20 15 228
vek 40 - 49 rokov 46 46 46 55 36 31 19 27 17 18 193
50 - 59 rokov 51 51 28 42 38 43 24 26 20 17 144
60 a viac rokov 64 57 11 16 50 32 30 30 17 19 309
ZS + SS bez maturity 56 44 30 20 39 27 31 20 15 13 201
SS s maturitou 48 45 42 42 36 34 26 27 16 16 393
vzdelanie V8 49 42 43 49 36 34 20 23 19 18 4
manualny pracovnik 48 39 42 33 34 34 24 21 17 13 137
administrativny pracovnik 50 11 46 49 34 31 24 24 13 9 134
wykonny odborny pracovnik 49 40 41 56 37 30 19 30 15 18 97
tvorivy odborny prac./ manazér 38 42 55 59 28 37 17 26 21 21 207
zamestnanie
Zivnostnik, podnikatel 44 40 45 59 41 37 26 20 19 22 106
Student 28 16 84 a4 11 16 28 9 9 7 57
starobny/ invalidny déchodca 70 60 4 7 54 30 32 30 18 18 231
(MD, nezamestnany) - ekonomicky neaktivny 57 37 61 39 27 39 24 16 14 14 51
Bratislava 1 56 48 29 37 37 38 19 23 22 10 97
Bratislava 2 54 50 32 35 42 30 21 21 16 13 273
okres Bratislava 3 47 54 53 58 34 41 31 37 16 25 158
Bratislava 4 45 37 46 42 33 31 23 30 18 21 230
Bratislava 5 51 34 40 34 36 30 28 16 16 12 260
AD HOC: Prieskum %, N = 1020
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% tych, ktori oblubuju dané médium

60

50

40

30

20

10

Oblubené média vo vzt'ahu k ich poradiu

Nadpriemerny podiel tych,

ktori oblubuju televiziu, <+ Televizia
- tlacoviny, socialne siete, web .

stranku mesta a zaroven ich L

A ) Tlacoviny
aj z hladiska poradia - . ©
., Eoclhbecele om0

preferuju. . . Radi Naopak, pokial radio je vysoko

T Web stranka mesta ai ° — oblUbenym zdrojom, nepatri z
hladiska poradia medzi
preferované.
Tabule priamo v uliciach
_ m Od znamych
Lokalna televizia J.
zamerané na BA ] o
7 .Komerc“:ne tlaové média
[ |
Osobné stretnutia s
predstavitefmi mesta

0 1 2 3 4

ranking (priemerné poradie)
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BRATISLAVA

2.4. Suhlas s tvrdenim o aktivitach a zmenach v Bratislave

« Vacsina respondentov aspon Ciastoéne suhlasi s tym, ze ich bezne prekvapia aktivity a zmeny v uliciach
Bratislavy (napr. dopravné obmedzenia, zmeny vo verejnych priestoroch, vyruby zelene, apod.), o ktorych vopred
nevedeli (85%). Konkrétne podfa 13% respondentov sa to stava ¢asto, podfa 36% respondentov sa to stalo
viackrat za posledny rok a podl'a 36% respondentov sa to stalo 1-2 krat za posledny rok.

Takéto aktivity a zmeny v uliciach v Bratislavy bezne prekvapuju respondentov najma z hfadiska okresu, v ktorom ziju. Pokial
respondentov, ktorym sa to stdva Casto - Ziju CastejSie v okrese Bratislava 1; respondenti, ktorym sa to stalo viackrat za posledny
rok - Ziju CastejSie v okrese Bratislava 5 a respondenti, ktorym sa to stalo 1-2 krat za rok - ziju CastejSie v okrese Bratislava 4.

« Naopak, nesuhlas s takymto tvrdenim (resp. vobec sa im to nestava) vyjadrilo 14% respondentov.
Nesuhlas s tymto vyrokom vyjadruju CastejSie dochodcovia a obyvatelia okresu Bratislava 4.

AD HOC: Prieskum nazorov obyvate [ov Bratislavy, februar 2020
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BRATISLAVA

Suhlas s tvrdenim o aktivitach a zmenach v Bratislave
% vSetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

“BeZne ma prekvapia aktivity a zmeny v uliciach Bratis lavy, ako su napr. dopravné obmedzenia, zmeny vo
verejnych priestoroch, vyruby zelene, apod., o ktory ch som vopred nevedel/a.”

M Uplne suhlasim, stava sa mi to ¢asto
I suhlasim, za posledny rok sa mi to stalo viackrat

len Ciasto€ne suhlasim, za posledny rok sa mi to stalo len 1-2 kréat
M nesuhlasim, vobec sa mi to nestava

nevie

| Otézka: ,Do akej miery suhlasite s nasledujacim tvrdenim?*

L
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Suhlas s tvrdenim o aktivitach a zmenach v Bratislave

podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

M stdva sa mi to Casto M za posledny rok sa mi to stalo viackrét za posledny rok sa mi to stalo len 1-2 krat

W vObec sa mi to nestava

nevie

H

BRATISLAVA

CELA VZORKA celd vzorka 35 BT oo
. muz 3 14 1 40
pohlavie
zena 37 A s
16 - 29 rokov a1 4 146
30 - 39 rokov a7 228
40 - 49 rokov 3 193
vek
so-soroov (NI 2 38 144
60 a viac rokov 3 A
78 + S8 bez maturity 32 3 o
$S s mauritou 36 393
vzdelanie -
manudlny pracownik 32 137
administrativny pracownik 36 134
wkonny odborny pracownik 36 97
tvorivy odborny prac./ manazér a1 207
Znostnik, podnikatel a1 106
zamestnanie Student 3 B 57
starobny/ invalicny déchodca 3 2 o
(WD, nezamestany)  ekonomicky neakivny 31 51
Bratisiava 1 28 o7
Bratislava 2 3 273
Bratisiava 3 37 [ 10 FUNNEP
okres
Bratisiava 4 44 3
Bratislava 5 13 33 262

Marketing & Soctal Research

AD HOC: Prieskum nazorov obyvate [lov Bratislavy, februar 2020
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BRATISLAVA

2.5. Informovanost’ ob¢anov o aktivitach a zmenach v suc¢asnosti oproti minulému roku

« V porovnani s minulym rokom si viac ako polovica respondentov mysli, ze informovanost' ob¢anov o
délezitych opatreniach, aktivitach a zmenach mesta je rovnaka (53%).

Tito respondenti st &astejsie: s nizsim vzdelanim (ZS + SS bez maturity); $tudenti; obyvatelia okresu Bratislava 5.

w Zlepsenie z hladiska informovanosti obéanov oproti minulému roku vnima takmer tretina respondentov
(32%) — pricom 7% je urCite lepSie informovanych a 25% skér lepSie informovanych ako pred rokom.

Informovanost’ ob&anov oproti minulému roku pozitivne hodnotia (urCite + skér lepSie informovani) CastejSie: 40 — 49 rocni;
vysokos$kolsky vzdelani; tvorivi / riadiaci pracovnici, podnikatelia / zivnostnici, obyvatelia okresu Bratislava 3.

« Naopak, informovanost’ obéanov oproti minulému roku hodnoti negativne viac ako desatina respondentov
(13%) — pricom 2% su urcite horSie informovani a 11% skér horSie informovani ako pred rokom.

Informovanost’ ob&anov oproti minulému roku negativne hodnotia (urite + skor horSie informovani) CastejSie: starsi fudia (60 a
viac ro¢ni) a déchodcovia.

51
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Informovanost’ ob¢anov o aktivitach a zmenach v suc¢asnosti oproti minulému roku
% vsetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

HORSIE

13%

&

Otazka: ,Myslite si, Ze v porovnani s obdobim pred 1 rokom ste teraz lepSie informovany/a, asi narovnako informovany/a alebo horsie informovany/a o déleZitych opatreniach, aktivitach
a zmendach v meste Bratislava, ako su napriklad dopravné obmedzenia, socialne sluzby, verejna doprava, vystavba a rozvoj mesta, bezpecnost, starostlivost o zeleri, apod..?*

focus
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M urcite lepSie informovany/a ako pred rokom
1 skor lepSie informovany/a ako pred rokom
i1 je to asi narovnako ako pred rokom
skor horSie informovany/a ako pred rokom
M urcite horSie informovany/a ako pred rokom
nevie
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Informovanost’ ob¢anov o aktivitach a zmenach v suc¢asnosti oproti minulému roku
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

W urcite+ skor lepSie informovani ako pred rokom M je to asi narovnako M urcite+ skor horSie informovani nevie
CELA VZORKA celéd vzorka 32 2 1020
) muz 33 2 470
pohlavie
Zena 3 2 550
16 - 29 rokov 146
30 - 39 rokov 228
40 - 49 rokov 193
vek
50 - 59 rokov 144
60 a viac rokov 24 19 2 309
ZS + SS bez maturity 20 15 3 201
SS s maturitou 32 13 1 393
vzdelanie -
VS 12 2 426
manuélny pracownik 28 18 2 137
administrativny pracownik 34 11 134
wkonny odborny pracowik | s R e
tvorivy odborny prac./ manazér 42 10 2 207
Zivnostnik, podnikatel 42 11 1 106
zamestnanie Sudent 23 57
starobny/ invalidny déchodca 19 21 2 231
(MD, nezamestnany)  ekonomicky neaktivny 43 14 | 51
Bratislava 1 & 12 4 97
Bratislava 2 30 13 | 273
Bratislava 3 48 16 | 158
okres
Bratislava 4 37 9 S| 230
Bratislava 5 19 16 262

Mankoting & Soctal Rescarch AD HOC: Prieskum nazorov obyvate [lov Bratislavy, februar 2020 %, N = 1020, cela vzorka 53



H

BRATISLAVA

Informovanost’ ob¢anov o aktivitach a zmenach v su¢asnosti oproti minulému roku
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

M urcite lepSie informovani ako pred rokom M skor lepSie informovani M je to asi narovnako = skor horSie informovani B urcite horSie informovani 1 nevie

CELA VZORKA ceivzorka SIS 1 |
me: EHE s s 2 ;g
zena [IE s 0 |2

-0 [NEHEIN s e A s

30- 39 rolov [ s e 4
20-asroiov [ EEE 2
so-sorokov (NI 26 s . ;B

60 aviac rolov IS s e,

75 + 58 bez manriy [EdS e e s fa.
sssmawriou [NEHENN 24 s . |

YA c D TR BT R 2

adminisrativny pracowik [ S ss w0 E
wkonny odborng pracowni [ET S E s s |

worivy odoorny prac/ manazer [ECHINN. 8L s A:

znostnik, podnikate!” [ EEI GG s s
zamestnanie sucent S|
starobny/ invalidny dochodea BT s . e

(0 seznesin)  ekonomicky neakiny [ I SGEI G e

s 1 S s s | e

eraiseva 2 [ s o B

sraiseva s [ EEe s\

sraisin + [T e s

praiseva s [N @I s s
focus
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2.6. Sledovanost' stranok a uc¢tov mesta na socialnych sietach

Z hladiska sledovanosti stranok a u¢tov mesta na socialnych sietach vo vseobecnosti previada Facebook
oproti Instagram-u.

Viac ako Stvrtina respondentov sleduje na socialnych sietach Facebook stranku mesta Bratislava (28%).

Stranku mesta BA na Facebooku sleduju CastejSie: [udia v strednom veku (30 — 49 rocni); vysokoSkolsky vzdelani; administrativni
pracovnici, tvorivi odborni / riadiaci pracovnici, podnikatelia/zivnostnici, ludia mimo ekonomickej aktivity (MD/RD, nezamestnani);
obyvatelia Zijuci v okrese Bratislava 3.

Menej ako patina sleduje na Facebooku stranku primatora M. Valla (17%).

Stranku primatora M. Valla na Facebooku sleduju CastejSie: ludia mladsi a v strednom veku (16 — 49 rocni); vysokoSkolsky
vzdelani; administrativni pracovnici, tvorivi odborni / riadiaci pracovnici, podnikatelia/Zivnostnici; obyvatelia Zijuci v okrese
Bratislava 3.

Instagramovy Ucet mesta Bratislava sleduje 11% a Instagramovy ucet primatora M. Valla 8% respondentov.
Instagramovy ucCet mesta BA sleduju CastejSie: mladsi ludia (16 — 29 roCni); podnikatelia/Zivnostnici a fudia mimo ekonomickej
aktivity (MD/RD, nezamestnani); obyvatelia Zijuci v okrese Bratislava 3.

Instagramovy Ucet primatora M. Valla sleduju CastejSie: mladsi fudia (16 — 29 ro¢ni); podnikatelia/Zivnostnici, Studenti, fudia mimo
ekonomickej aktivity (MD/RD, nezamestnani); obyvatelia Zijuci v okrese Bratislava 3.

55
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Sledovanost’ stranok a uCtov mesta na socialnych sietach
% vsetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

M sleduje M nesleduje

Facebook stranku mesta
Bratislava

Facebook stranku primatora
MatuSa Valla

.

Instagramovy Uc¢et mesta
Bratislava

Instagramovy Ucet
primatora Matusa Valla

Otazka: ,Ktoré z nasledujucich tctov a stranok na socialnych sietach sledujete?” ‘

96
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Sledovanost’ stranok a uétov mesta na socialnych sietach
podFa socialno-demografickych charakteristik respondentov

Facebook stranku mesta Facebook stranku Instagramovy ucet Instagramovy ucet

BRATISLAVA
Bratislava primatora M. Valla mesta Bratislava primatora M. Valla

CELA VZORKA ceiavoorca [ 28 Iy [ | E 1020
mez [N 32 B [ B | B 470
zena [J 26 B s [ Kk 550

pohlavie

16 - 29 rokov - 32 - 23 B s B 146

30-39 rokov [ 43 | EE M | E 228

vek a0-4grokov [ 40 B - [ JE o 193
50-59 rokov [ 26 B - [ JE | K 144

60 aviac rokov [JJfj 10 | B | E |2 309

ZS + SS bez maturity . 13 . 7 l 6 I 4 201
SS s maturitou - 29 - 17 . 11 . 8 393
vzdelanie vs [N =5 B 22 B s Mo 426

manuainy pracowni [ 20 | Y | B | E 137

administrativny pracownik [N 38 | EE M B o 134
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3.1. NajdoélezitejSie témy mesta, o ktorych treba informovat’ obcanov

NajdélezitejSie témy mesta, o ktorych treba informovat obéanov su predovsetkym: bezpeénost' a poriadok,
Cistota a rozvoj verejnych priestorov, ktoré menovala polovica a viac respondentov. Bezpeénost' povazuje za
najdélezitejSiu viac ako polovica respondentov (54%) — pricom na prvom mieste ju uviedlo 10% respondentov, na
2.mieste 12%, na 3.mieste 11%, na 4. mieste 10% a na 5. mieste 11% respondentov. Poriadok a Cistotu celkovo
uviedla polovica respondentov (50%) — pri¢om na prvom mieste ju menovalo 7%, na 2. mieste 10%, na 3. meste
10%, na 4. mieste 13% a na 5.mieste 10%.

Menej ako polovica povazuje za najdélezitejSie: verejnu dopravu (47% - pricom na 1. mieste je menovalo 14%);
zelen a zivotné prostredie (46% - pricom na 1.mieste ju menovalo 14%); udrzbu a vystavbu ciest (45% - priCom
8% na 1. mieste); dopravné obmedzenia a uzavery (45% - pricom 10% na 1. mieste) a parkovanie (44% - pricom
14% na 1. mieste).

Viac ako Stvrtina si mysli, Ze obCanov treba informovat predov$etkym o témach ako: rozvoj mesta a vystavba (36%);
kultira (31%) a socialne sluzby a podpora ohrozenych skupin (27%). Viac ako patina menovala cyklodopravu (23%)
a rozhodnutia mestského zastupitel'stva (22%).

V men&ej miere boli menované témy: vystavba najomnych bytov (16%) a vizualny smog (15%).

Niektoré témy su vacSmi akcentované Specifickymi skupinami respondentov: napriklad starSi fudia (60 a viac rocni) ako aj
dochodcovia sa CastejSie zameriavaju na bezpecnost, Cistotu, MHD, zeler a socialne sluzby. Naopak, mladsi fudia (16-29 rokov)
zdo6raziuju skér temy ako kultura, najomné byty, cyklodoprava. Muzi CastejSie zdérazfuju udrzbu a vystavbu ciest, dopravné
obmedzenia a parkovanie; zeny skér Cistotu/ poriadok verejnych priestranstiev, zelen a kulturu.

59

AD HOC: Prieskum nazorov obyvate [ov Bratislavy, februar 2020



FH

BRATISLAVA

NajdolezitejSie témy mesta, o ktorych treba informovat’ obéanov
% vsetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov, moznost viacerych odpovedi

W 1. miesto M 2. miesto I 3. miesto 4. miesto 5. miesto CELKOVO
Bezpecnost 10% 11% $54%
Poriadok, Cistota a rozvoj verejnych priestorov _ 13% 10% $50%
Verejna doprava (MHD) 7% 8% S47%
Zelen a Zivotne prostredie 7% 10% 546%
Udrzba a vystavba ciest a miestnych komunikacii 8% 7% 345%
Dopravné obmedzenia a uzavery 7% 7% 345%
Parkovanie _ 7% 6% 244%
Rozvoj mesta a vystavba 10% 8% 236%
Kultdra % 1% 331%
Sociélne sluzby a podpora ohrozenych skupin 6% 5% 227%
Cyklodoprava 6% 6% 223%
Rozhodnutia mestského zastupitel'stva € 5% 7% 222%
Vystavba nagjomnych bytov 2% 4% 4% 5% 216%
Vizualny smog, napr. billboardy - 4% 3% 215%

Otazka: ,Z nasledujiceho zoznamu vyberte, prosim, 5 pre Vas najdéleZitejSich tém v meste Bratislava, o ktorych chcete byt informovany/a? Uvedte ich
v poradi od prvej najddleZitejSej po piatu najddleZitejsiu.*
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NajdolezitejSie témy mesta, o ktorych treba informovat’ - TOP 5 (celkovo)

podla socialno-demografickych charakteristik respondentov
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NajdolezitejSie témy mesta, o ktorych treba informovat’ - TOP 5 (celkovo) 5
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

BRATISLAVA

socialne najomné vizualny
vystavba kultara sluzby cyklodoprava rozhodnutia MZ byty smog
CELA VZORKA celé vzorka 36 31 27 23 22 16 15 1020
muz 39 24 21 25 26 16 15 470
pohlavie

Zena 34 37 31 21 18 17 15 550

16 - 29 rokov 36 44 15 49 14 29 14 146

30 - 39 rokov 36 30 13 33 21 19 15 228

vek 40 - 49 rokov 41 26 17 23 28 16 16 193
50 - 59 rokov 40 31 24 13 19 17 17 144

60 a viac rokov 33 28 49 7 24 9 14 309

ZS + SS bez maturity 34 29 35 18 23 14 15 201

SS s maturitou 36 33 27 25 19 19 17 393

vzdelanie Vs 38 30 22 23 24 16 13 426
manuélny pracovnik 31 25 25 23 23 21 16 137

administrativny pracovnik 34 33 18 30 21 30 17 134

vykonny odborny pracovnik 45 24 23 27 23 25 17 97
zamestnanierivy odborny prac./ manazér 44 29 11 28 30 15 15 207
Zivnostnik, podnikatel 45 30 13 21 19 9 17 106

Student 28 58 16 58 7 16 14 57

starobny/ invalidny déchodca 27 28 58 4 23 9 14 231

(MD, nezamestnany) ~ €konomicky neaktivny 43 43 24 24 4 14 6 51
Bratislava 1 41 32 29 26 21 9 16 97

Bratislava 2 37 25 26 20 25 23 21 273

okres Bratislava 3 34 49 27 20 31 11 15 158
Bratislava 4 30 31 24 27 22 14 10 230

Bratislava 5 41 25 28 22 13 18 12 262
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NajdoélezitejSie témy mesta, o ktorych treba informovat' — TOP 1 (vyber)
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

BRATISLAVA
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3.2. Motivacia pouzivat MHD

NajsilnejSou motivaciou pouzivat' mestski hromadnu dopravu by podla respondentov bolo predovsetkym
lacnejsie cestovné (31%).
Lacnejsie cestovanie CastejSie uvadzaju: mladsi (16-29 rocni); manuélni pracovnici, ekonomicky neaktivni (MD/RD,
nezamestnani); obyvatelia okresu Bratislava 5.
Viac ako Stvrtinu by tiez motivovali k pouzivaniu MHD kratke intervaly spojov (28%), rychlost' jazdnej doby do
ciela (27%) alebo nové vozidla s klimatizaciou (26%).
Kratke intervaly by motivovali CastejSie: manuélnych pracovnikov, vykonnych odbornych pracovnikov; obyvatelov okresu
Bratislava 4.
Rychlost jazdnej doby do ciela CastejSie uvadzaju: mladsi (16-29 roéni); manualni pracovnici, Studenti; obyvatelov okresu
Bratislava 2.
Vozidla s klimatizaciou CastejSie uvadzaju: mladsi (16-29 rocni); vykonni odborni pracovnici, Studenti; obyvatelia okresov
Bratislava 2 a Bratislava 4
Cisté vozidla by tiez oslovili 23% respondentov a pétinu by motivovalo ¢o najmenej prestupov ako aj dostupnost
zastavky (zhodne po 20%). Dalia menej ako desatina tieZ uviedla spravanie vodiov a revizorov (7%).
Cisté vozidla ¢astejsie uvadzaju: studenti, ddchodcovia, ekonomicky neaktivni; obyvatelov okresu Bratislava 1.
Malo prestupov CastejSie uvadzaju: starsi (60 a viac ro¢ni); déchodcovia; obyvatelia okresu Bratislava 3.
Dostupnost zastavok CastejSie uvadzaju: starsi (60 a viac ro¢ni); dochodcovia; obyvatelia okresu Bratislava 4.

Naopak, necela desatina uviedla, Ze by ich ni¢ nemotivovalo pouzivat MHD (8%).

Ni¢ by nemotivovalo pouzivat MHD predovSetkym: muzov; 30-39 ro€nych, tvorivych odbornych/ riadiacich pracovnikov,
zivnostnikov/podnikatelov.
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Motivacia pouzivat' MHD
% vsetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov, moznost viacerych odpovedi

LacnejSie cestovné 31%

Kratke intervaly spojov 28%

27%

Rychlost jazdnej doby do ciefa

Noveé vozidla s klimatizaciou 26%

Cisté vozidla 23%

Co najmenej prestupov 20%

20%

Dostupnost zastavky

Spréavanie vodi¢ov a revizorov 7%

Iné

[
S

cestovanie zadarmo, vybudovanie rychlodrahy / metra, ...

Ni¢ by ma nemotivovalo 8%

Otézka: ,Co z nasledovného by Vs najviac motivovalo pouzivat mestski hromadnti dopravu (MHD?) Vyberte 2 najdéleZitejsie dévody.”
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Motivacia pouzivat' MHD
podFa socialno-demografickych charakteristik respondentov

BRATISLAVA
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3.3. Malo / nemalo by mesto uprednostnovat’ MHD prostrednictvom bus pruhov

Vyrazna vacsina respondentov si mysli, ze by mesto malo uprednostriovat’ MHD prostrednictvom bus pruhov
(82%) - pricom 52% uviedlo urcite ano a 30% skér ano.
Uprednostiiovanie (urcite + skor ano) MHD prostrednictvom bus pruhov uvadzaju Castejsie: zeny; mladsi (16-29 rocni) ako aj
starSi (60 a viac ro€ni); s niz§im vzdelanim (ZS, SS bez maturity); Studenti, dochodcovia; obyvatelia okresov Bratislava 2 a
Bratislava 4.

Opaény nazor - teda, ze mesto by takto MHD nemalo uprednostiiovat’ - vyjadrila necela patina respondentov
(17%) — pricom 12% uviedlo skor nie a 5% urcite nie.
Respondenti, ktori si myslia, Ze mesto by nemalo (urCite + skér nie) uprednostiovat MHD prostrednictvom bus pruhov su

CastejSie: muzi; v strednom veku (30 — 49 rocni); vysokoSkolsky vzdelani; tvorivi odborni / riadiaci pracovnici, podnikatelia /
Zivnostnici; obyvatelia okresov Bratislava 3 a Bratislava 5.
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Malo / nemalo by mesto uprednostinovat’ MHD prostrednictvom bus pruhov
% vSetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

NEMALO MALO BY MHD

17% UPREDNOSTNOVAT

82%

W urcite ano

[ skor ano
M skor nie
M urdite nie

nevie

Otazka: ,Myslite si, Ze mesto by malo uprednostfiovat' mestsku hromadnt dopravu napr. prostrednictvom tzv. bus pruhov, teda pruhov vyhradenych pre
vozidla MHD, alebo by to nemalo robit?*
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Malo / nemalo by mesto uprednostinovat’ MHD
podl'a socialno-demografickych charakteristik respondentov

FH

BRATISLAVA

W urcite + skor &no B urcite + skor nie nevie
CELA VZORKA cela vzorka 82 1020
muz 77 23 470
pohlavie
zena 2 5%
vek
vzdelanie V& . 426
manualny pracownik 2 137
administrativny pracovnik 2 134
wykonny odborny pracownik 97
tvorivy odborny prac./ manazér 207
zamestnanie Student 4 57
starobny/ invalidny déchodca 2 231
(MD, nezamestnany)  ekonomicky neaktivny 10 4 51
Bratislava 1 11 2 97
okres
Bratislava 4 89 10 230
Bratislava 5 70 27 3 262
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Malo / nemalo by mesto uprednostinovat’ MHD
podl'a socialno-demografickych charakteristik respondentov

FH

BRATISLAVA

W urcite 4no I skoér ano M skor nie W urcite nie nevie
CELA VZORKA cela vzorka 52 1020
muz 47 470
pohlavie
zena 2 5%
30.- 39 rokov 228
vek
vzdelanie V& 14 426
manualny pracownik 2 137
administrativny pracovnik 134
wykonny odborny pracownik 97
tvorivy odborny prac./ manazér 207
zamestnanie Student 57
starobny/ invalidny déchodca 2 231
(MD, nezamestnany)  ekonomicky neaktivny 51
Bratislava 1 97
okres
Bratislava 4 71 7 3 230
Bratislava 5 42 3 262

arketing & Soctat Research AD HOC: Prieskum nazorov obyvate [lov Bratislavy, februar 2020 %, N = 1020, cela vzorka 7()
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4.1. Atraktivita loga mesta Bratislava®

« Logo mesta Bratislavy pozitivne hodnotia viac ako tri Stvrtiny respondentov (76%) — pricom toto logo sa velmi
paci a ni¢ by na iom nemenilo 35% respondentov a 41% sa celkom péaci, ale mozno by si vyzadovalo drobné
vylepSenia.

Logo mesta pozitivne (velmi + celkom sa paci) hodnotia CastejSie: starSi (60 a viac roCni); so stredokolskym vzdelanim s
maturitou; administrativni pracovnici, vykonni odborni pracovnici, ddchodcovia; obyvatelia okresu Bratislava 4.

« Neceld Stvrtina hodnoti logo mesta Bratislavy negativne - pricom 15% sa nie velmi paci, potrebovalo by
zasadné prepracovanie 9% sa vébec nepaci, malo by sa zmenit.
Logo mesta negativne (nie velmi sa paci + vobec sa nepaci) hodnotia Castejsie: miadsi (16 - 29 rocni); s nizSim vzdelanim (8,
SS bez maturity); Studenti, mimo ekonomickej aktivity (MD/RD, nezamestnani); obyvatelia okresu Bratislava 5.

*Poznamka: Respondentom bolo predloZené logo mesta Bratislavy.
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Atraktivita loga mesta Bratislava
% vSetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

0,3%

NEPACI

24%

W velmi sa mi paci, netreba v iom robit’ Ziadne zmeny

I celkom sa mi péaci, ale mozno by si vyzadovalo drobné vylepSenia
M nie velmi sa mi paci, potrebovalo by zasadné prepracovanie

Bl vobec sa mi nepaci, malo by sa Uplne zmenit

nevie

‘ Otazka: ,Teraz VVdm ukazem logo mesta Bratislava. Ako sa Vam celkovo toto logo pacit?* ‘
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Atraktivita loga mesta Bratislava
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

FH

BRATISLAVA

W velmi + celkom sa péadi M nie velmi sa paci + vobec sa nepadi nevie
CELA VZORKA celé vzorka 76 24 1020
muz 73 27 470
pohlavie
zena 550
vek

vzdelanie V& A 25 426
manuélny pracownik 71 29 137

administrativny pracovnik 134

wkonny odborny pracownik 97

tvorivy odborny prac./ manazér 72 27 1 207

(M. nezanestn)  ekonomicky neaktvny 51

okres

Bratislava 4 80 20 230

Bratislava 5 68 31 262
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Atraktivita loga mesta Bratislava
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

B velmi sa padi m celkom sa paci M nie velmi sa paci B vObec sa nepédi nevie
CELA VZORKA cela vzorka 35 15 9 1020
muz 32 17 10 470
pohlavie
zena 550
vek
vzdelanie V& 32 15 11 426
manualny pracownik 34 21 ) 137
administrativny pracovnik 34 10 6 134
wykonny odborny pracovnik 38 9 5 97
worivy odborny prac./ manazér 207
(0 nezanesvn) ekonomicky neaktvny 51
okres
Bratislava 4 37 14 6 230
Bratislava 5 19 14 262
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4.2. Spokojnost’ s pracou sucasného primatora M. Valla

Spokojnost’ s pracou su¢asného primatora Bratislavy Matusa Valla vyjadrili 6 z 10 respondentov (61%) —
pricom 11% je velmi spokojnych a 50% skér spokojnych.

Celkovu spokojnost (velmi + skér spokojni) vyjadruju CastejSie: fudia v mladSom a strednom veku (16 — 39 ro¢ni); administrativni
pracovnici; obyvatelia okresov Bratislava 1 a Bratislava 4.

Naopak, tretina respondentov s pracou primatora M. Valla spokojna nie je (33%) — pricom 24% je skor
nespokojnych a 9% velmi nespokojnych.

Celkovu nespokojnost (velmi + skdér nespokojni) vyjadruju CastejSie: ludia vo vy§Som veku (50 a viac roni); déchodcovia;
obyvatelia okresov Bratislava 2 a Bratislava 5.

Priblizne 6% respondentov sa k praci primatora M. Valla nevedela vyjadrit.
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Spokojnost’ s pracou su¢asného primatora M. Valla
% vSetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

NESPOKOJNI SPOKOJNI

33% 61%

H velmi spokojny/a

1 skér spokojny/a
M skor nespokojny/a
H velmi nespokojny/a

nevie

‘ Otézka: ,Sucasnym primatorom Bratislavy je Matus Vallo. Ako ste spokojny/a s doterajSou précou priméatora mesta? Ste s riou:?*
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Spokojnost’ s pracou suc¢asného primatora M. Valla
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

FH
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W velmi + skor spokojni B velmi + skor nespokojni nevie
CELA VZORKA cela vzorka 61 33 6 1020
muz 61 34 5 470
pohlavie
zena 6 550
vek
vzdelanie Ve - 4 426
manuélny pracovnik 60 137
administrativny pracovnik 134
wkonny odborny pracovnik 64 97
orivy odborny prac./ manazér 5 207
zamestnanie Student 16 16 57
starobny/ invalidny déchodca 8 231
(MD, nezamestnany)  €konomicky neaktivny 4 57
Bratislava 1 20 4 97
okres
Bratislava 4 78 18 4 230
Bratislava 5 47 5 262
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Spokojnost’ s pracou suc¢asného primatora M. Valla
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

FH
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B velmi spokojni I skor spokojni M skor nespokojni B velmi nespokojni nevie
CELA VZORKA cela vzorka 24 9 6 1020
muz 10 25 10 5 470
pohlavie
6 550
vek
vzdelanie Ve ” ” . . 426
manualny pracownik 27 7 137
administrativny pracowvnik 13 3 134
wykonny odborny pracownik 10 29 5 W 97
orivy odborny prac./ manazér 5 207
zamestnanie Student 57
starobny/ invalidny déchodca 8 231
(MD, nezamestnany) €konomicky neaktivny 4 57
Bratislava 1 21 4 97
okres
Bratislava 4 14 16 s 4 230
Bratislava 5 13 5 262
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